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Prírodný turizmus je zalo�ený na existencii lokalít s relatívne nenarušeným �ivotným         
prostredím. Jeho cie�om je prilákanie návštevníkov do týchto lokalít, �o zárove� napomáha rozvoj
miestnej ekonomiky. To, �o robí spomínané miesta prí�a�livými, je kombinácia prírodných a
zárove� umelo vytvorených zdrojov, pri�om si treba uvedomi�, �e základným predpokladom pre
rozvoj tohoto odvetvia turizmu v tej-ktorej lokalite sú práve prírodné zdroje. Z ekonomického
poh�adu je tento druh turizmu odvetním, skladajúcim sa z mnohých malých podnikov, ktoré sa
�asto delia do kategórií ako doprava, ubytovanie, stravovanie, informácie a iné. Podnikatelia s
priamym vz�ahom k prírode sú najmä malí chatári sprievodcovské slu�by, dodávatelia výstroja
a zariadení pre turistické slu�by, po�i�ovne, lodenice, kempingy. Pod�a štatistík je v USA a� 98%
firiem, zaoberajúcich sa cestovným ruchom a turizmom klasifikovaných ako “malé firmy”.      
                                               
Turistickými mekami, ktoré v sú�astnosti ešte stále pri�ahujú najvä�šie zástupy �udí, sú aj na�alej
ve�komestá, rekrea�né centrá, skanzeny a národné parky. Aj napriek tomu majú však v poslednom
�ase na celkovom objeme turistického ruchu �oraz vä�ší podiel aj malé komunitné iniciatívy,
ktorých predstavitelia si stále viac uvedomujú mo�nosti, ktoré pre nich najmä v ekonomickej
oblasti prinášajú podobné aktivity. Významnú úlohu v tomto procese zohráva aj úpadok
tradi�ného miestneho priemyslu, ako je textilná výroba alebo po�nohospodárstvo.         

Aby sa prírodný turizmus stal úspešnou sú�as�ou hospodárskeho rozvoja komunít, musí by� trvalo
udr�ate�ný, aj keby mal fungova� len sezónne. Aby takým mohol by�, treba ho správne
naplánova� a riadi�, aby sme pre návštevníkov súvisle zabezpe�ovali vysoko kvalitný zá�itok vo
vo�nej prírode.
 
Nie ka�dá komunita sa hodí pre rozvoj prírodného turizmu, tak, ako ani prírodný turizmus nie
je vhodný pre ka�dú komunitu.                                                      

PRE�O CHCEME 
ROZVÍJA�
PRÍRODNÝ
TURIZMUS 

KAPITOLA PRVÁ

PRE�O CHCEME ROZVÍJA	 PRÍRODNÝ TURIZMUS
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Táto kniha bola vytvorená tak, aby:                                                                                          
                                               
� Pomohla lokalitám rozhodnú� sa, �i sa vydajú cestou podpory prírodného turizmu a

ke� toto rozhodnutie bude pozitívne:                                                                 
� Napomáhala uvedomenie si potencionálnych výhod ako aj finan�ných na rozvoj 

prírodprírodného turizmu.                                                                                   
�  Poskytla základné schémy pre jeho rozvoj .                                                              
�  Pomohla pri propagácií a ochrane zdrojov miestnych komunít.                                  

       
Táto kniha je adresovaná hlavne malým mestám a dedinám. Mô�e tie� poskytnú� u�ito�né
informácie obyvate�ov va�ších miest. Jej zámerom je sta� sa úvodným sprievodcom pláno-
vania, alebo akýmsi “šlabikárom prírodného turizmu.”                               

Komunity sa rozhodnú za�a� s rozvojom prírodného turizmu ako sú�asti ich ekonomickej
základne z rôznych dôvodov.                                     
     
P r í r o d n ý  t u r i z m u s :       
- má ur�itým spôsobom tendenciu prinies� ú�itok takmer všetkým obyvate�om komunity.
- vytvára nové pracovné príle�itosti                                                         
- prináša “nové” finan�né zdroje do mesta                                                                             
- vo všeobecnosti jeho štart nie je finan�ne náro�ný                                                               
- je “�istejší,”ako akýko�vek iný priemysel                                            
 - mô�e uvies� do �ivota konzerváciu a ochranu prírodných a historických zdrojov a pod-
poruje ob�iansku hrdos� a pocit lokálpatriotizmu.                                                      
- mô�e zvýši� príle�itostí na rekreáciu vo vo�nej prírode pre samotnú komunitu.

Miestni podnikatelia, ktorých �innos� sa nevia�e priamo na turistický ruch, niekedy pova�ujú
nezaujímavé podporova� aktivity, ktoré by mali priláka� turistov a slú�i� im. Dovo�te, aby sme
sa s vami podelili s príbehom, ktorý ilustruje tento problém:                                                  
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Istý usporiadate� rybárskej sú�a�e v malom meste priešiel ponúknu� reklamný priestor v bro�úre,
ktorú pri tejto príle�itosti vydal, dílerovi elektrospotrebi�ov. Díler bol presved�ený, �e prijatím
podobnej ponuky by zbyto�ne mí�al svoje peniaze, preto�e rybári sa predsa nebudú zaujíma� o
jeho produkty, tých zaujímajú len a len ich udice, návnady a prípadne ochranné prostriedky proti
komárom. Ako sa tak obaja rozprávali, prišiel skladník a opýtal sa dílera, kedy dodá do lodeníc
novú mikrovlnú rúru. Usporiadate� rýchlo poukázal na to, �e rybárov by lodenica nezarobila dos�
pe�azí, aby si mohli dovoli� kúpi� novú mikrovlnku. Díler elektro-spotrebi�ov je teraz pravidelným
podporovate�om mestského rybárskeho turnaja a iných udalostí, ktoré súvisia s turizmom.       
                                                       
Ke� turista minie korunu, je to ako ke� hodíte kame� do vody, pri prvom náraze vyšplechne
najviac vody, ale následne sa na vodnom povrchu vytvoria vlnky, ktoré sa postuphne dostanú do
všetkých oblastí podnikate�ských aktivít komunity.Široká verejnos� má priamy ú�itok z
prírodného turizmu v dvoch smeroch:                                       
� po prvé, turisti prispievajú k plateniu miestnych daní prostredníctvom tovaru a slu�ieb,  

ako je napríklad nákup suvenírov, jedlo v reštaurácii �i prenájom hotelových izieb.
Mô�u  si tie� zakúpi� rôzne povolenia: na parkovanie, kempo-vanie, rybárske a
po�ovnícke lístky. Toto pomô�e poskytovaniu verejných slu�ieb obyvate�stvu bez toho,
aby bolo nutné vybera� dodato�né dane z vrecák miestnych obyvate�ov.                          
                                                                        

� Po druhé, prírodný turizmus iniciuje a podporuje podnikanie ako poskytovanie
výstroja, múzeá, lodenice, prístreky pre divú zver a rekrea�né oblasti, ktoré mô�u
u�íva� do-  máci obyvatelia ako aj turisti a takto zlepšuje celkovú kvalitu �ivota
komunity.           

Turizmus ako priemyselné odvetvie je náro�ný na pracovné sily a vy�aduje si mnoho
zamestnancov vo vz�ahu k rozsahu investícií. Pracovné miesta v turistickom ruchu navyše vo
vä�šine prípadov nevy�adujú �iadne mimoriadne vzdelanie. Prírodný turizmus mô�e poskytnú�
mimoriadne výhodné príle�itosti pre tých, ktorí zvláš� dobre poznajú svoje okolie - jeho prírodné
zaujímavavosti a históriu - a ktorí majú záujem profesionálne zabezpe�i� niektoré slu�by, ktoré
s ním súvisia: napr. Po�i�iavanie výstroja, sprievodcovské slu�by, poznávacie zájazdy, stravovanie
a ubytovanie.                                                                                                                                  
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V zásade existujú štyri spôsoby, ktorými si mô�e najmä malá vidiecka komunita zabezpe�i�
finan�né zdroje: cez po�nohospodárstvo, �a�ký priemysel (napr.:baníctvo), výrobu a prírodný
turizmus.  Nemusí by� vhodná pre prvé tri, ale takmer do ka�dej komunity prichádzajú nejakí
návštevníci a tým pádom tu existuje aj ur�itý stupe� turizmu. Otázkou je, �i Vaša komunita má
potenciál prírodných zdrojov, aby zvýšila túto návštevnos� a �i medzi jej �lenmi existuje aj záujem
o rozvoj podobných aktivít ?                                                                 
Ke� v komunite postavia novú továre�, mô�e spôsobi� zne�istenie vzduchu, vody a vizuálne
zne�istenie a oby�ajne vyvolá zvýšenie verejných výdavkov na cesty, kanalizáciu a vodovod, nové
školy a viac slu�ieb, ako aj stratu pôdy na �alšie stavby a nákupné strediská. Prírodný turizmus -
aj napriek tomu, �e tie� so sebou prináša niektoré z týchto problémov - je ove�a “�istejší” vo
všetkých horeuvedených oh�adoch, zvláš� ak je racionálne naplánovaný. Nároky prírodného
tuzimu sú oby�ajne malé a nevy�adujú nákladnú podporu verejných slu�ieb. Preto�e turisti
komunitu iba navštevujú, dodato�né výdavky na školy, zdravotníctvo a iné slu�by sú minimálne
v porovnaní s inými formami hospodárskeho rozvoja. Treba si uvedomi�, �e bez správneho
plánovania a kontroly by komunita mohla trpie� pod bremenom zvýšenia daní, vyšších cien,
pre�udnenosti a deštrukciou jej prírodných oblastí.                   

Faktory, ktoré lákajú záujemcov o prírodnú turistiku - nezni�ené �ivotné prostredie, mo�nosti
rekreácie v prírode, kultúrne podujatia, �istota, priate�skos� a dobré vz�ahy s miestnou komunitou
- sú tými istými kvalitami, ktoré robia dojem aj na iné priemyselné odvetvia v ich rozhodovaní
o budúcich investíciách. Berme na zrete� aj skuto�nos�, �e je len málo komunít, ktoré sú vhodné
výlu�ne na prírodný turizmus ako jedinú formu ekonomických aktivít a pre vä�šinu z nich by bolo
prospešnejšie vyrovnané zmiešané hospodárstvo s prírodným turizmom ako jednou jeho zlo�kou.
                                                                   
Návštevníkov lákajú vo všeobecnosti najmä tie prírodné zdroje, ktoré sú nie�ím osobité - lesy,
jazerá, parky, rezervácie a nezvy�ajný �ivot vo vo�nej prírode. Ke� si hodnotu tohto všetkého
uvedomujú �udia, ktorí do komunity prichádzajú zvonku, mô�e to podnieti� záujem a hrdos�
domácich obyvate�ov. Stimuluje ich to, aby zachovali a ochra�ovali tie prvky, ktoré prispievajú
k tejto unikátnosti. Malebné jazerá, mo�iare, rieky a iné podobné lokality sú iba nieko�kými
príkladmi základných zdrojov komunity, ktoré mo�no posilni�, ke� si �udia uvedomia, �e za
hranicami ich obce �i mesta sú vysoko hodnotné. Ke� ob�ania a samospráva porozumejú tú�be
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návštevníka po esteticky pozitívnom a zdravom �ivotnom prostredí ako základného
predpokladu pre turistický zá�itok, mô�e to pomôc� pri dosahovaní vyšších komunitných
cie�ov.                                            
Ka�dý sektor v komunite musí vedie�, �o mu rozvoj prírodného turizmu mô�e prienies�, preto�e
úspešný rozvoj sa mô�e uskuto�ni� iba v obci, meste �i inom územnom celku, v ktorom
samospráva, komer�né firmy a projektanti vývoja, finan�níci a široká verejnos� majú pozitívny,
resp. asertívny postoj k vytvoreniu a udr�aniu prírodného komunitného hospodárstva.           
                

Predstavitelia miestnej správy a samosprávy si musia uvedomi�, aké výhody, nevýhody a
náklady sa spájajú s prírodným turizmom, aby sa vedeli rozhodnú� pre prípadnú podporu jeho
rozvoja. Musia tie� vedie�, ako funguje, aby vedeli správne plánova� a riadi� jeho rast. K�ú�om
k úspe�nému rozvoju prírodného turizmu pritom zostáva optimálne vyu�ívanie základných
prírodných zdrojov. Pri plánovaní potenciálnej ekonomickej návratnosti je pritom potrebné
pamäta� aj na nevyhnutnú ochranu tých prírodných prvkov, ktoré sú pova�ované za hlavné
turistické atrakcie a budú teda vystavené aj najvä�šiemu náporu návštevníkov tak, aby sa
zachovali aj pre nasledujúce generácie. Proces plánovania, ktorý zoh�ad�uje aj �ivotné
prostredie, bude teda zva�ova� aj ne�elate�né dôsledky jeho nadmerného za�a�enia a dopad
nevhodného rozvoja. Zni�enie základne zdrojov mô�e toti� zárove� negatívne ovplyvni� kvalitu
�ivota celej komunity. Mo�no bude potrebné so za�iatkom rozvoja turizmu upravi� aj niektoré
miestne zákony tak, aby podporovali rozvoj, a zárove� musia ochra�ova� tie veci, ktoré sú
tradi�ne cenné pre komunitu.                                 

Úspešný rozvoj prírodného turizmu závisí aj od úrovne spolupráce medzi súkromným a
verejným sektorom. Miestna samospráva zodpovedá za �ivotné prostredie a za základnú
infraštruktúru, bez ktorej turizmus nemô�e fungova�. Samospráva sa musí zaujíma� o ochranu
prírody, dopravu, zber odpadu, políciu a po�iarnu ochranu, zdravotníctvo a mno�stvo iných
podporných slu�ieb, ke��e všetky z nich do ur�itej miery budú ovplyvnené zvýšeným po�tom
návštevníkov. Seriózny projekt podpory rozvoja prírodného turizmu si preto vy�aduje u� v
prvopo�iatkoch - viac ako akéko�vek iné rozhodnutie v oblasti ekonomického rozvoja - �o
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najpodrobnejšiu analýzu zdrojov, priorít, mo�ností a komunitých cie�ov.                            
                                                               
Komer�né firmy - �i sú to u� miestni obchodníci, �i rozvojoví pracovníci z iných oblastí -
musia pochopi� ako funguje prírodný turizmus ešte pred tým, ako za�nú robi� záväzné
rozhodnutia v oblasti plánovania, prípravy návrhov alebo budovania jednotlivých zariadení.
Príliš �asto verejní predstavitelia a komunitní lídri urýchlene prijímajú nové investície takmer
akéhoko�vek druhu. Výsledkom je povolenie rozvoja nevhodného spôsobu ekonomických
aktivít pre dlhodobé blaho komunity.                                            
Podnikatelia, ktorí myslia len na okam�ité zisky, mô�u komunitu dovies� do “turistickej
pasce.” Je to stav, z ktorého sa neskôr dá len �a�ko dosta�. Tí, ktorí necitlivo zaobchádzajú
s prírodnými zdrojmi mô�u vytvori� komunitu zni�enú zne�istením pri modifikovaní prírody,
stavbe nových konštrukcií, nápisov a nevkusných stánkov pri ceste. Neoddelite�nou sú�as�ou
vidieckeho šarmu je to, �e tu nenájdete zne�istenie, plasty a neónové svetlá. Pokia� takéto
veci povolíte, šarm sa rýchlo stratí. Dôle�ité je, aby ste si zachovali vidiecku integritu.      
                                                                                                  
Miestni bankári a iní finan�níci musia pochopi� podstatu prírodného turizmu, aby dokázali
prijíma� múdre rozhodnutia na odporu jeho rozvoja. Mnohí z nich sa orientujú na
“produk�né” hospodárstvo. Zdá sa im, �e turizmus ni� nepodporuje, a preto �asto odmietajú
investi�né príle�itosti. Rozvoj turizmu zah
�a také rôznorodé projekty - s rôznou
návratnos�ou investícií - �e finan�níci si majú z �oho vybra�. Mnohé z nich budú stabilnejšie
a s vä�ším potenciálom návratnosti ako ktoréko�vek iné ne-turistické investície. Bez podpory
miestnych finan�ných kruhov budú musi� podnikatelia h�ada� ekonomické zdroje inde a
peniaze tak budú z komunity odchádza� namiesto toho, aby tie zdroje, ktoré sa v nej vytvoria,
zostávali a slú�ili ako zdroj jej rozvoja.                                                                                 
       
Najdôle�itejšou skupinou, ktorú treba pou�i� o fungovaní: výhodách, ale i výdavkoch,
spojených s prírodným turizmom, sú samotní ob�ania komunity. Bez ich podpory by ani
najlepšie pripravené plány nemohli uspie�. Prírodný turizmus by mal by� a musí sa sta�
zále�itos�ou celej komunity. Jednotliví ob�ania sa mô�u sta� najsilnej�ím, alebo aj naslabším
spojivkom v tomto úsilí. Ich prístup k návštevníkom rozhodne viac ako akýko�vek iný faktor
o tom, �i sa turista vráti a povie aj ostatným o všetkom dobrom, �o je vo vašej komunite.  
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Úspešný turizmus závisí od krehkých vz�ahov hostite�a a hos�a, ktoré prevýšia samotný
prírodný zá�itok. Patrí sem aj výzor súkromných domov, zdvorilos� miestnych �udí, znalosti
a prístup personálu v reštauráciách a na benzínových pumpách, ako aj ceny v obchodoch. 
                          

Úspešné podnikanie v oblasti prírodného turizmu teda v skratke závisí od
zdravej, priate�skej a do veci zasvätenej komunity, ktorá sa odhodlá zabezpe�i� pobyt
 návštevníka tak, aby bol príjemný a milý, ako ke� si jeden z vašich susedov pozve svojich
h o s t í .                            
    
Oblas� prírodného turizmu je vhodnou bázou pre rozvoj sú�a�ivosti. Aby komunita vy�a�ila
�o najviac zo svojho základného potenciálu, jej predstavitelia musia pochopi�, �o motivuje
�udí , aby cestovali do jednotlivých prírodných regiónov akými pravidlami sa pri výbere
lokality, kde strávia svoje dovolenky �i víkendy, riadia. Poznanie týchto zásad vám pomô�e
pri plánovaní rozvoja. Na druhej strane poznanie, �o spôsobuje, �e tieto pravidlá sa niekedy
menia, umo��uje vznik náhodilých plánov, ktoré bude mo�né realizova�, ke� si podmienky
vy�iadajú takúto zmenu. Plánova�i tie� musia pochopi� vzájomne sa dop��ajúcu úlohu
prírodných atrakcií a infraštruktúry a ich prepojenia, ktoré treba vytori� pre úplný a pozitívny
“zá�itok” z vidieckeho turizmu. Nakoniec, preto, �e sa svet zmenšuje na globálnu komunitu
cestovate�ov, miestni rozvojoví podnikatelia a zakladatelia si musia vá�i� špeciálne potreby
zahrani�ných hostí.                                             

         


