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PRECO CHCEME
ROZVIJAT
PRIRODNY
TURIZMUS

KAPITOLA PRVA

PRECO CHCEME ROZVIiJAT PRIRODNY TURIZMUS

Prirodny turizmus je zalozeny na existencii lokalit s relativne nenaruSenym zivotnym
prostredim. Jeho cielomje prilakaniendvstevnikov do tychto lokalit, ¢o z&roven napoméharozvoj
miestng ekonomiky. To, ¢o robi spominané miesta pritazlivymi, je kombinécia prirodnych a
z&roven umel o vytvorenych zdrojov, pricom si trebauvedomit, ze zakladnym predpokladom pre
rozvoj tohoto odvetvia turizmu v tej-ktorej lokalite st prave prirodné zdroje. Z ekonomického
pohladu je tento druh turizmu odvetnim, skladajicim sa z mnohych malych podnikov, ktoré sa
¢asto delia do kategorii ako doprava, ubytovanie, stravovanie, informécie ainé. Podnikatelia s
priamym vztahom k prirode st ngjma mali chatari sprievodcovské sluzby, dodavatelia vystroja
azariadeni preturistickésluzby, pozicovne, lodenice, kempingy. Podra&tatistik jev USA az 98%
firiem, zaoberajlcich sa cestovnym ruchom a turizmom klasifikovanych ako “malé firmy”.

Turistickymi mekami, ktorév stcastnosti este stél e pritahuj i najvacsi e zastupy 'udi, st g nad’al €
velkomesta, rekreacnécentra, skanzeny anarodné parky. Aj napriek tomumaj i vSak v poslednom
¢ase na celkovom objeme turistického ruchu ¢oraz vacsi podiel g malé komunitné iniciativy,
ktorych predstavitelia si stdle viac uvedomuju moznosti, ktoré pre nich ngima v ekonomickej
oblasti prinaSaju podobné aktivity. Vyznamnu Ulohu v tomto procese zohrava & Upadok
tradi¢ného miestneho priemyslu, ako je textilna vyroba alebo polnohospodarstvo.

Aby saprirodny turizmusstal UspeSnou sti¢astou hospodarskeho rozvojakomunit, musi byt trvalo
udrzatelny, a keby mal fungovar len sezénne. Aby takym mohol byt, treba ho spravne
naplénovat ariadit, aby sme pre navitevnikov siivise zabezpecovali vysoko kvalitny z&zitok vo
vorng prirode.

Nie kazda komunita sa hodi pre rozvoj prirodného turizmu, tak, ako ani prirodny turizmus nie
je vhodny pre kazda komunitu.



Tato kniha bola vytvorend tak, aby:

& Pomohla lokalitdm rozhodnUt sa, ¢i savydaju cestou podpory prirodného turizmu a
ked toto rozhodnutie bude pozitivne:

& Napomahala uvedomenie si potenciona nych vyhod ako g finanénych narozvoj
prirodprirodného turizmu.

& Poskytla zékladné schémy pre jeho rozvo; .

& Pomohla pri propagécii a ochrane zdrojov miestnych komunit.

Tato kniha je adresovana hlavne malym mestam a dedindm. Méze tiez poskytnlt uzitocne
informécie obyvatel'ov vacSich miest. Jgj zdmerom je stat’ sa ivodnym sprievodcom plano-
vania, aebo akyms “3abikdrom prirodného turizmu.”

Komunity sa rozhodnu zacat’ s rozvojom prirodného turizmu ako sticasti ich ekonomickej
z&kladne z rbznych dbévodov.

Prirodny t ur i zmu s

- ma ur¢itym spdsobom tendenciu priniest Gzitok takmer v3etkym obyvatelfom komunity.
- vytvara nové pracovné prilezitosti

- prindsa“nové’ financné zdroje do mesta

- VO v3eobecnosti jeho Start nie je finan¢ne ndrocny

- je “cistgiSi,”ako akykolvek iny priemysel

- mbze uviest do zivota konzervaciu a ochranu prirodnych a historickych zdrojov a pod-
poruje ob¢iansku hrdost” a pocit |okal patriotizmu.

- moze zvySit prilezitosti na rekreaciu vo vorng prirode pre samotnid komunitu.

Miestni podnikatelia, ktorych ¢innost saneviaze priamo naturisticky ruch, niekedy povazuju
nezaujimavé podporovat’ aktivity, ktoréby mali prilékat turistov as Gzit im. Dovorl'te, aby sme
sa s vami podelili s pribehom, ktory ilustruje tento problém:



| sty usporiadate/rybar skej siiraze v malommeste prieSiel ponuknuzreklamny priestor v brozire,

ktoru pri tejto prilezitosti vydal, dilerovi elektrospotrebicov. Diler bol presveddeny, ze prijatim
podobnegj ponuky by zbytocne mizal svoje peniaze, pretoze rybari sa predsa nebudl zaujimar’o
jeho produkty, tych zaujimaju len alenich udice, ndvnady a pripadne ochranné prostriedky proti

komarom. Ako sa tak obaja rozpravali, priSiel skladnik a opytal sa dilera, kedy doda do lodenic
novu mikrovind ruru. Usporiadate/rychlo poukazal nato, Zerybarov by lodenica nezarobila dost’
periazi, aby si mohli dovoli #kupi 2novd mikrovinku. Diler el ektro-spotrebi covjeterazpravidelnym
podporovate/om mestského rybéarskeho turnaja a inych udal osti, ktoré stvisia s turizmom.

Ked turista minie korunu, je to ako ked hodite kamei do vody, pri prvom naraze vy3plechne

najviac vody, ale nasledne sa na vodnom povrchu vytvoriavinky, ktoré sa postuphne dostant do

v3etkych oblasti podnikatel'skych aktivit komunity.Siroka verginost méa priamy Uztok z

prirodného turizmu v dvoch smeroch:

& po prvé, turisti prispievaju k plateniu miestnych dani prostrednictvom tovaru a sluzieb,
ako je napriklad ndkup suvenirov, jedlo v reStauracii ¢i prengom hotelovych izieb.
Mozu s tiez zakupit rézne povolenia: na parkovanie, kempo-vanie, rybarske a
polovnicke listky. Toto pomdze poskytovaniu verejnych sluzieb obyvatel'stvu bez toho,
aby bolo nutné vyberat’ dodatocné dane z vrecdk miestnych obyvatelov.

# Po druhé, prirodny turizmus iniciuje a podporuje podnikanie ako poskytovanie
vystroja, muzea, lodenice, pristreky pre divi zver arekreatné oblasti, ktoré mézu
uzivar do- maci obyvatelia ako g turisti atakto zlepsuje celkovu kvaitu zivota
komunity.

Turizmus ako priemyselné odvetvie je narocny na pracovné sily a vyzaduje s mnoho
zamestnancov vo vztahu k rozsahu investicii. Pracovné miesta v turistickom ruchu navySe vo
v&sine pripadov nevyzaduju ziadne mimoriadne vzdelanie. Prirodny turizmus moze poskytnurt
mimoriadne vyhodné prilezitosti pretych, ktori zvl&st dobre poznaj svoje okolie - jeho prirodné
zaujimavavosti a histériu - aktori maju zaujem profesiondlne zabezpetit' niektoré sluzby, ktoré
snimsuivisia: napr. Pozi¢iavanievystroja, sprievodcovskés uzby, poznévaciezgjazdy, stravovanie
a ubytovanie.



V zésade existuju Styri spésoby, ktorymi si méze najméa maa vidiecka komunita zabezpecit
financné zdroje: cez pornohospodérstvo, tazky priemysel (napr.:banictvo), vyrobu a prirodny
turizmus. Nemusi byt vhodna pre prvé tri, ale takmer do kazdej komunity prichédzaj( nejaki
nav&tevnici atym padom tu existuje g urcity stupen turizmu. Otézkou je, ¢i VaSa komunitama
potencid prirodnych zdrojov, aby zvysilatito ndvstevnost aci medzi jg ¢lenmi existujeaj zaujem
0 rozvoj podobnych aktivit ?

Ked v komunite postavia novu tovéren, méze spdsobit znecistenie vzduchu, vody a vizuane
znecistenieaobyca nevyvolazvysenievere nych vydavkov nacesty, kanalizéciu avodovod, nove
Skoly aviac duzieb, ako g stratu pody nadalSie stavby a ndkupné strediska. Prirodny turizmus -
a napriek tomu, ze tiez so sebou prindsa niektoré z tychto problémov - je overa “cistgiSi” vo
v&etkych horeuvedenych ohradoch, zvlé& ak je raciondne napldnovany. Naroky prirodného
tuzimu st obycajne malé a nevyzaduju nékladni podporu verejnych sluzieb. Pretoze turisti
komunitu iba nav&tevuja, dodatocné vydavky na Skoly, zdravotnictvo ainé sluzby sl minimalne
v porovnani s inymi formami hospodarskeho rozvoja. Treba s uvedomit, ze bez spravneho
planovania a kontroly by komunita mohla trpiet pod bremenom zvySenia dani, vySSich cien,
prefudnenosti a destrukciou jeg prirodnych oblasti.

Faktory, ktoré |&kaju zaujemcov o prirodnd turistiku - nezni¢ené zivotné prostredie, moznosti
rekreéciev prirode, kultdrne poduijatia, ¢istota, priatel'skost adobrévztahy smiestnou komunitou
- U tymi istymi kvalitami, ktoré robia dojem & nainé priemyselné odvetvia v ich rozhodovani
o buducich investiciach. Berme na zretel’ g skuto¢nost, ze je len malo komunit, ktoré st vhodné
vylu¢ne naprirodny turizmus ako jedinid formu ekonomickych aktivit apre vassinu z nich by bolo
prospeSng Sie vyrovnané zmieSané hospodarstvo sprirodnym turizmom ako jednou jeho zl ozkou.

Nav&tevnikov 1&kaju vo vSeobecnosti najma tie prirodné zdroje, ktoré st niecim osobité - lesy,
jazerd, parky, rezervécie a nezvycajny zivot vo volng prirode. Ked si hodnotu tohto vSetkého
uvedomuju Tudia, ktori do komunity prichédzaju zvonku, moze to podnietit zaujem a hrdost
domaécich obyvatelov. Stimulujeich to, aby zachovali a ochranovali tie prvky, ktoré prispievaju
k tejto unikétnosti. Malebné jazera, mociare, rieky a iné podobné lokality su iba niekorkymi
prikladmi zakladnych zdrojov komunity, ktoré mozno posilnit, ked si Tudia uvedomia, ze za
hranicami ich obce ¢i mesta st vysoko hodnotné. Ked’ ob¢ania a samosprava porozumej U tizbe
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navstevnika po esteticky pozitivnom a zdravom zivotnom prostredi ako zékladného
predpokladu pre turisticky zézitok, mdze to pomdct’ pri dosahovani vySSich komunitnych
cielov.

Kazdy sektor v komunitemusi vediet, co mu rozvoj prirodného turizmu moze prieniest, pretoze
Uspesny rozvoj sa mdze uskutoénit iba v obci, meste ¢i inom Uzemnom celku, v ktorom
samosprava, komerenéfirmy aprojektanti vyvoja, financnici asirokaverejnost maju pozitivny,
resp. asertivny postoj k vytvoreniu a udrzaniu prirodného komunitného hospodarstva.

Predstavitelia miestngl spréavy a samospravy s musia uvedomit, aké vyhody, nevyhody a
naklady sa spdjaju s prirodnym turizmom, aby savedeli rozhodnut pre pripadna podporu jeho
rozvoja. Musiatiez vediet, ako funguje, aby vedeli spravne planovar ariadit jeho rast. Kracom
k Uspecnému rozvoju prirodného turizmu pritom zostava optiméne vyuzivanie zakladnych
prirodnych zdrojov. Pri planovani potencidlng ekonomickej navratnosti je pritom potrebné
paméatat’ g na nevyhnutnl ochranu tych prirodnych prvkov, ktoré si povazované za hlavné
turistické atrakcie a budl teda vystavené g najvaSiemu naporu navstevnikov tak, aby sa
zachovali @ pre nasledujlce generécie. Proces planovania, ktory zohradnuje g zivotné
prostredie, bude teda zvazovar g nezelatelné désledky jeho nadmerného zatazenia a dopad
nevhodného rozvoja. Zni¢eniezakladne zdrojov mbzetotiz zaroven negativneovplyvnit kvalitu
zivotacelg komunity. Mozno bude potrebné so zaciatkom rozvojaturizmu upravit' g niektoré
miestne zékony tak, aby podporovali rozvoj, a zarovein musia ochranovar tie veci, ktoré su
tradicne cenné pre komunitu.

Uspedny rozvoj prirodného turizmu zévisi g od Grovne spolupréace medzi sikromnym a
verginym sektorom. Miestna samosprava zodpoveda za zivotné prostredie a za z&kladn
infrastruktdru, bez ktore turizmus neméze fungovat'. Samosprava samusi zaujimat’ o ochranu
prirody, dopravu, zber odpadu, policiu a poziarnu ochranu, zdravotnictvo a mnozstvo inych
podpornych sluzieb, kedze vSetky z nich do ur¢itej miery budu ovplyvnené zvySenym poctom
nav&tevnikov. Seridzny projekt podpory rozvoja prirodného turizmu s preto vyzaduje uz v
prvopociatkoch - viac ako akékolvek iné rozhodnutie v oblasti ekonomického rozvoja - ¢o

11



najpodrobnejSiu analyzu zdrojov, priorit, moznosti a komunitych cielov.

Komer¢né firmy - ¢i st to uz miestni obchodnici, ¢i rozvojovi pracovnici z inych oblasti -
musia pochopit ako funguje prirodny turizmus este pred tym, ako zac¢nQ robit zavézné
rozhodnutiav oblasti planovania, pripravy navrhov alebo budovaniajednotlivych zariadeni.
PriliS¢asto vergini predstaviteliaakomunitni lidri urychlene prijimaj i novéinvesticietakmer
akéhokor'vek druhu. Vysledkom je povolenie rozvoja nevhodného sposobu ekonomickych
aktivit pre dihodobé blaho komunity.

Podnikatelia, ktori myslia len na okamzité zisky, mdzu komunitu doviest do “turistickej
pasce.” Jeto stav, z ktorého sa neskér dalen tazko dostar’. Ti, ktori necitlivo zaobchadzaj
sprirodnymi zdrojmi mézu vytvorit komunitu zni¢enud znecistenim pri modifikovani prirody,
stavbe novych konstrukcii, ndpisov anevkusnych stankov pri ceste. Neoddelitel'nou sticastou
vidieckeho Sarmu je to, ze tu nengjdete znecistenie, plasty a nednoveé svetla. Pokial takéto
veci povolite, Sarm sarychlo strati. Délezité je, aby ste si zachovali vidiecku integritu.

Miestni bankéri aini finan¢nici musia pochopit podstatu prirodného turizmu, aby dokazali
prijima mudre rozhodnutia na odporu jeho rozvoja. Mnohi z nich sa orientuju na
“produkené’ hospodarstvo. Zdasaim, ze turizmus ni¢ nepodporuje, apreto casto odmietaj
investicné prilezitosti. Rozvoj turizmu zahitna také réznorodé projekty - s réznou
navratnostou investicii - zefinanénici s maju z ¢coho vybrat. Mnohé z nich budu stabilngjSie
asvasim potencidlom navratnosti ako ktorékolvek inéne-turistickéinvesticie. Bez podpory
miestnych finan¢nych kruhov budd musit podnikatelia hradat’ ekonomické zdroje inde a
peniazetak budi z komunity odchéadzar namiesto toho, aby tie zdroje, ktorésav negj vytvoria,
zostavali adluzili ako zdroj jg rozvoja.

NajdblezitejSou skupinou, ktorl treba poucit o fungovani: vyhodéch, ae i vydavkoch,
spojenych s prirodnym turizmom, st samotni ob¢ania komunity. Bez ich podpory by ani
najlepSie pripravené plany nemohli uspiet. Prirodny turizmus by mal byt a musi sa stat
z&8ezitostou celgl komunity. Jednotlivi obcaniasamézu stat najsilng¢im, alebo g naslabsim
spojivkom v tomto Usili. Ich pristup k ndvstevnikom rozhodne viac ako akykolvek iny faktor
o tom, ¢i saturistavréti apovie g ostatnym o vSetkom dobrom, ¢o je vo vaSgj komunite.
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Uspedny turizmus zévisi od krehkych vztahov hostitela a hosta, ktoré prevydia samotny
prirodny zézitok. Patri sem aj vyzor sikromnych domov, zdvorilost miestnychTudi, znal osti
apristup persondlu v restauréciach a na benzinovych pumpach, ako g ceny v obchodoch.

Uspesné podnikanie v oblasti prirodného turizmu teda v skratke zévisi od
zdravej, priatel'skel a do veci zasvitenej komunity, ktord sa odhodld zabezpecit pobyt
navstevnikatak, aby bol prijemny amily, ako ked’ si jeden z vasSich susedov pozve svojich
hosti.

Oblast prirodného turizmu je vhodnou bazou prerozvoj stitazivosti. Aby komunitavytazila
¢o najviac zo svojho zékladného potencidlu, jg predstaviteliamusia pochopit, ¢o motivuje
Tudi , aby cestovali do jednotlivych prirodnych regionov akymi pravidlami sa pri vybere
lokality, kde straviasvoje dovolenky ¢i vikendy, riadia. Poznanietychto zéasad vam pom6ze
pri planovani rozvoja. Nadruhg strane poznanie, ¢o spésobuje, zetieto pravidlasaniekedy
menia, umoziuje vznik ndhodilych planov, ktoré bude moznérealizovar, ked si podmienky
vyziadaju takdto zmenu. Planovaci tiez musia pochopit vzgomne sa dopingjlicu tlohu
prirodnych atrakcii ainfrastruktary aich prepojenia, ktorétrebavytorit pre dplny apozitivny
“zézitok” z vidieckeho turizmu. Nakoniec, preto, ze sasvet zmensuje nagloba nu komunitu
cestovatel'ov, miestni rozvojovi podnikateliaazakladateliasi musiavazit Speciane potreby
zahrani¢nych hosti.
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