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PRECO CHCEME
ROZVIJAT
PRIRODNY
TURIZMUS

KAPITOLA PRVA

PRECO CHCEME ROZVIiJAT PRIRODNY TURIZMUS

Prirodny turizmus je zalozeny na existencii lokalit s relaivne nenaruSenym zivotnym
prostredim. Jeho cierom je pril&kanienavstevnikov do tychtolokal it, ¢o zaroven napoméharozvoj
miestngj ekonomiky. To, ¢o robi spominané miesta pritazlivymi, je kombinacia prirodnych a
zaroven umelo vytvorenychzdrojov, pricom si treba uvedomit, ze zakladnym predpokladom pre
rozvoj tohoto odvetviaturizmu v tej-ktorej lokalite su prave prirodné zdroje. Z ekonomického
pohradu je tento druh turizmu odvetnim, skladajicim sa z mnohych malych podnikov, ktoré sa
¢asto delia do kategdrii ako doprava, ubytovanie, sravovanie, informécie ainé. Podnikatelia s
priamym vzeahom k prirode s nejméamali chatéri sprievodcovské sluzby, dodavatelia vystrga
azariadeni preturistické sluzby, pozicovne, lodenice, kempingy. Podrastatistik jev USA az 98%
firiem, zaobergjucich sa cestovnym ruchom a turizmom klasifikovanych ako “malé firmy”.

Turistickymi mekami, ktorév st¢astnosti este stal e pritahuj U ngjvacSe zastupy rudi, st g nadale)
verkomesta, rekreasnécentra, skanzeny anarodnéparky. Aj napriek tomu majuvSak v poslednom
¢ase na celkovom objeme turistického ruchu ¢oraz vassi podiel g maé komunitné iniciativy,
ktorych predstavitelia si stale viac uvedomuju moznosti, ktoré pre nich nggma v ekonomickej
oblasti prindSaju podobné aktivity. Vyznamnu dlohu v tomto procese zohréva g Upadok
tradicného miestneho priemyslu, ako je textilna vyroba alebo pornohospodarstvo.

Aby saprirodny turizmus stal Uspesnou sti¢astou hospodérskeho rozvojakomunit, musi byt trvalo
udrzaterny, a keby ma fungovar len sezonne. Aby takym mohol byt, treba ho spravne
naplanovar ariadit, aby sme pre navstevnikov stivisle zabezpesovali vysoko kvalitny zazitok vo
vorng prirode.

Nie kazda komunita sa hodi pre rozvoj prirodného turizmu, tak, ako ani prirodny turizmus nie
je vhodny pre kazdu komunitu.



Tato kniha bola vytvorena tak, aby:

#y Pomohlalokalitam rozhodnUt sa, ¢i savydaju cestou podpory prirodného turizmu a
ked toto rozhodnutie bude pozitivne:

# Napoméhala uvedomenie si potencionanych vyhod ako g finanenych na rozvoj
prirodprirodného turizmu.

#o Poskytla zakladné schémy pre jeho rozvoj .

# Pomohla pri propagécii a ochrane zdrojov miestnych komunit.

Tato kniha je adresovana hlavne malym mestam a dedinam. Moze tiez poskytnuir uzitocné
informécie obyvate'ov vacSich miest. Jg zdmerom je star’ sa Uvodnym sprievodcom plano-
vania, aebo akyms “dabikarom prirodného turizmu.”

Komunity sa rozhodni zacat' s rozvojom prirodného turizmu ako stkasti ich ekonomickej
z&ladne z rdznych dbvodov.

P rir odny t ur i z mu s .

- m& ur¢itym spésobom tendenciu priniex Gzitok takmer v3etkym obyvaterom komunity.
- vytvéra nové pracovné prilezitosti

- prind%a “nove” finan¢né zdroje do mesta

- VO vSeobecnosti jeho Start nie je financne nérocny

- je “cistgisi,” ako akykorvek iny priemysel

- mdze uviest do zivota konzervéciu a ochranu prirodnych a historickych zdrojov a pod-
poruje ob¢iansku hrdost a pocit |okal patriotizmul.

- mbze zvysSit prilezitosti na rekredciu vo vorng prirode pre samotnd komunitu.

Miestni podnikatelia, ktorych ¢innost saneviaze priamo naturisticky ruch, niekedy povazuju
nezaujimaveé podporovar aktivity, ktoréby mali priléka turistov aslUzit im. Dovorte, aby sme
sasvami podelili s pribehom, ktory ilustruje tento prablém:



Isty usporiadatel rybarskej sutaze v malom meste priesiel ponuknut reklamny priestor v brozure,
ktoru pri tejto prilezitosti vydal, dilerovi elektrospotrebicov. Diler bol presvedceny, ze prijatim
podobnej ponuky by zbytotne minal svoje peniaze, pretoze rybari sa predsa nebudu zaujimat o
jeho produkty, tych zaujimaju len a len ich udice, navnady a pripadne ochranné prostriedky proti
komarom. Ako sa tak obaja rozpravali, prisiel skladnik a opytal sa dilera, kedy doda do lodenic
novu mikrovinu ruru. Usporiadatel vychlo poukdzal na to, ze rybarov by lodenica nezarobila dost
penazi, aby si mohli dovolit kupit novu mikrovinku. Diler elektro-spotrebicov je teraz pravidelnym
podporovatelom mestskeho rybarskeho turnaja a inych udalosti, ktoré suvisia s turizmom.

Ked turista minie korunu, je to ako ked hodite kamen do vody, pri prvom néraze vy3plechne

najviac vody, a e nasledne sa navodnom povrchu vytvoriavinky, ktoré sa postuphne dostantido

v3etkych oblasti podnikate'skych aktivit komunity.Siroka verginos’ méa priamy Uzitok z

prirodného turizmu v dvoch smeroch:

# po prveé, turisti prispievaja k plateniu miestnych dani prostrednictvom tovaru a slwzieb,
ako je napriklad nékup suvenirov, jedlo v reStaurécii ¢i prengom hotelovych izieb.
Mozu s tiez zakupit rézne povolenia: na parkovanie, kempo-vanie, rybarske a
porovnicke listky. Toto poméze poskytovaniu verejnych sluzieb obyvate’stvu bez toho,
aby bolo nutné vyberar dodatocné dane z vrecak miestnych obyvaterov.

s Po druhé, prirodny turizmus iniciuje a podporuje podnikan e ako poskytovanie
vystroja, muzed, lodenice, pristreky pre divu zver arekreasné oblasti, ktoré mézu
uzivar do- maci obyvatelia ako g turisti atakto zlepsuje celkovu kvalitu zivota
komunity.

Turizmus ako priemyselné odvetvie je narocny na pracovné sily a vyzaduje s mnoho
zamestnancov vo vzeahu k rozsahu investicii. Pracovné miesta v turistickom ruchu navySe vo
vasine pripadov nevyzaduju ziadne mimoriadne vzdelanie. Prirodny turizmus méze poskytnue
mimoriadne vyhodné prilezitosti pretych, ktori zvla& dobre poznajusvoje okolie- jeho prirodné
zaujimavavosti a historiu - aktori maju zaujem profesionalne zabezpesit niektoré sluzby, ktoré
snimslvisia napr. Poziciavanievystroja, sprievodcovskéd uzby, poznavaciezg azdy, stravovanie
a ubytovanie.



V zésade existuju Styri spésoby, ktorymi si méze najméa mala vidiecka komunita zabezpecit
finanené zdroje: cez pornohospodarstvo, razky priemysel (napr.:banictvo), vyrobu a prirodny
turizmus. Nemusi byt vhodna pre prvé tri, ale takmer do kazdej komunity prichadzaju nejaki
navstevnici atym padom tu existuje g urgity stupen turizmu. Otazkou je, ¢i VaSa komunita ma
potencidl prirodnych zdrojov, aby zvysilatito navstevnost aci medzi jg ¢lenmi existujeaj zaujem
0 rozvoj podobnych aktivit ?

Ked v komunite postavia novu tovéren, méze spésobit znesistenie vzduchu, vody a vizudlne
znexistenieaobycanevyvolazvySenievere nych vydavkov nacesty, kandizéciu avodovod, nové
Skoly aviac sluzieb, ako g stratu pody nadalSie stavby a ndkupné strediska. Prirodny turizmus -
g napriek tomu, ze tiez so sebou prind3a niektoré z tychto problémov - je overa “cistgSi” vo
v&etkych horeuvedenych ohradoch, zvlé& ak je raciondne naplanovany. Naroky prirodného
tuzimu su obycaine malé a nevyzaduju nakladnu podporu vereginych sluzieb. Pretoze turisti
komunitu iba navstevuju, dodato¢né vydavky na Skoly, zdravotnictvo ainé sluzby si minimane
v porovnani s inymi formami hospodérskeho rozvoja. Treba si uvedomit, ze bez spravneho
planovania a kontroly by komunita mohla trpie pod bremenom zvySenia dani, vySSich cien,
prefudnenosti a destrukciou jeg prirodnych oblasti.

Fektory, ktoré lakaju zaujemcov o prirodnu turistiku - nezni¢ené zivotné prostredie moznosti
rekreéciev prirode, kultdrne poduijatia, ¢istota, priaterskost adobrévztahy s miestnou komunitou
- st tymi istymi kvalitami, ktoré robia dojem g nainé priemyselné odvetvia v ich rozhodovani
o buducich investiciach. Bermenazretel g skutocnost, ze je len méo komunit, ktoré st vhodné
vyluene naprirodny turizmusako jedind formu ekonomickych aktivit aprevasinu z nich by bolo
prospesdnej Sievyrovnané zmieSané hospodarstvo s prirodnym turizmomako jednou jeho zl ozkou.

Navstevnikov 18kaju vo vSeobemosti ngjma tie prirodné zdroje, ktoré s niecim osobité - lesy,
jazerd, parky, rezervacie a nezvyegny zivot vo vorngj prirode. Ked' si hodnotu tohto vsetkého
uvedomuju rudia, ktori do komunity prichédzaja zvonku, méze to podnietit zaujem a hrdost
domacich obyvaterov. Stimulujeich to, aby zachovali aochranovali tie prvky, ktoré prispievgu
k tejto unikatnosti. Malebné jazerd, mociare, rieky a iné podobné lokality st iba niekarkymi
prikladmi z&kladnych zdrojov komunity, ktoré mozno posilnit, ked si rudia uvedomia, ze za
hranicami ich obce ¢i mesta st vysoko hodnotné. Ked' ob¢ania a samosprava porozumeju tizbe
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navitevnika po esteticky pozitivhom a zdravom zivotnom prostredi ako z&kladného
predpokladu pre turigicky z&itok, moze to pomdct pri dosahovani vySSich komunitnych
ciefov.

Kazdy sektor v komunite musi vedier, co murozvoj prirodného turizmu méze prieniest, pretoze
Uspesny rozvoj sa moze uskutoenit iba v obci, meste ¢i inom Uzemnom celku, v ktorom
samosprava, komerenéfirmy aprojektanti vyvoja, financnici asirokavereg nos’ mg Gpozitivny,
resp. asertivny postoj k vytvoreniu a udrzaniu prirodného komunitného hospodérstva.

Predstavitelia miestngl spréavy a samospravy s musia wedomit, aké vyhody, nevyhody a
naklady sa spgjaju s prirodnym turizmom, aby savedeli rozhodnurt pre pripadni podporu jeho
rozvoja. Musiatiez vedier, ako funguje, aby vedeli spravne planova’ ariadit jeho rast. Kracom
k Uspecnému rozvoju prirodného turizmu pritom zostava opti ma ne vyuzivanie zékladnych
prirodnych zdrojov. Pri planovani potencidng ekonomickel navranosti je pritom potrebné
paméta’ g na nevyhnutnd ochranu tych prirodnych prvkov, ktoré st povazované za hlavné
turistické atrakcie a budu teda vystavené g najv&Siemu naporu navievnikov tak, aby sa
zachovali g pre nasledujlce generécie. Proces planovania, ktory zohradnuje g zivotné
prostredie, bude teda zvazovar g nezelaterné désledky jeho nadmerného zaazenia a dopad
nevhodnéhorozvoja. Zni¢eniezakladne zdrg ov mébzetotiz zaroven negativneovplyvnit kvalitu
zivotacelgj komunity. Mozno bude potrebné so zaciatkom rozvojaturizmuupravit g niektoré
miestne za&kony tak, aby podporovali rozvoj, a zaroven musia ochraiovat tie veci, ktoré sl
tradicne cenné pre komunitu.

Uspesny rozvoj prirodného turizmu zévisi g od Grovne spolupréce medzi stkromnym a
verejnym sektorom. Miestna samosprava zodpoveda za zivotné prostredie a za zakladnu
infrastruktdru, bez ktorej turizmus neméze fungovar. Samospréva sa musi zaujimat 0 ochranu
prirody, dopravu, zber odpadu, policiu a poziarnu ochranu, zdravotnictvo a mnozstvo inych
podpornych sluzieb, ked'ze vSetky z nich do ur¢ite) miery budi ovplyvnené zvySenym poctom
navstevnikov. Seridzny projekt podpory rozvoja prirodného turizmu si preto vyzaduje uz v
prvopociatkoch - viac ako akékorvek iné rozhodnutie v oblasti ekonomického rozvoja - ¢o
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naj podrobnejSiu analyzu zdrojov, priorit, moznosti a komunitych cierov.

Komere¢né firmy - ¢i s to uz miestni obchodnici, ¢i rozvojovi pracovnici z inych oblasti -
musia pochopit ako funguje prirodny turizmus este pred tym, ako zacnu robit zavazné
rozhodnutiav oblasti planovania, pripravy navrhov alebo budovaniajednotlivych zariadeni.
PriliScastovereni predstaviteliaakomunitni lidri urychlene prijimaju novéinvesticietakmer
akéhokorvek druhu. Vysledkom je povolenie rozvojanevhodného spésobu ekonomickych
aktivit pre dihodobé blaho komunity.

Podnikatelia, ktori myslia len na okamzité zisky, mézu komunitu doviest do “turistickej
pasce.” Jeto stav, z ktorého sa neskdr dalen tazko dostar. Ti, ktori necitlivo zaobchadzaju
sprirodnymi zdrojmi mézu vytvorit komunitu zni¢enu znegistenim pri modifikovani prirody,
stavbenovych konstrukcii, napi sov anevkusnych stankov pri ceste. Neoddeliternou sii¢astou
vidieckeho Sarmu je to, ze tu nengdete znecistenie, plasty a nednové svetla. Pokid' takéto
veci povolite, Sarm sarychlo strati. Dolezité je, aby ste si zachovali vidiecku integritu.

Miestni bankéri aini financnici musia pochopit podstatu prirodného turizmu, aby dokézali
prijimac mudre rozhodnutia na odporu jeho rozvoja. Mnohi z nich sa orientuju na
“produkéné’ hospodarstvo. Zdasaim, ze turizmus ni¢ nepodporuje, apreto ¢asto odmietaju
investicné prilezitosti. Rozvoj turizmu zahfa také réznorodé projekty - s réznou
navratnostou investicii - zefinanenici si maju z coho vybrar. Mnohé z nich budu stabilnegjSie
asvassim potencia om navratnosti ako ktorékorvek inéne-turistickéinvesticie. Bez podpory
miestnych finanenych kruhov budd musit podnikatelia hradar ekonomické zdroje inde a
peniazetak budd z komunity odchadza namiesto toho, abytiezdroje, ktorésav negj vytvoria,
zostavali adWzili ako zdroj jg rozvoja.

NajdélezitejSou skupinou, ktor( treba poucit o fungovani: vyhodéch, ale i vydavkoch,
spojenych s prirodnym turizmom, st samotni ob¢ania komunity. Bez ich podpory by ani
najlepSie pripravené plany nemohli uspier. Prirodny turizmus by mal byt a musi sa star
zdezitosrou ce g komunity. Jednotlivi obcaniasamézu star najsilngj¢im, alebo gj naslabsim
spojivkom v tomto Usili. Ich pristup k ndvstevnikom rozhodne viac ako akykorvek iny faktor
o tom, ¢i saturistavrati apovie g ostatnym o vSetkom dobrom, ¢o je vo vaSg) komunite.
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Uspedny turizmus zévisi od krehkych vztahov hostitera a hosta, ktoré prevysia samotny
prirodny z&zitok. Patri sem g vyzor sikromnych domov, zdvorilos miestnychrudi, znal osti
apristup persondu v restauréciach a na benzinovych pumpéch, ako a ceny v obchodoch.

Uspesné podnikanie v oblagi prirodného turizmu teda v skratke zévisi od
zdrave], priatel'skej a do veci zasvitengj komunity, ktora sa odhodla zabezpesit pobyt
navstevnikatak, aby bol prijemny amily, ako ked’ si jeden z vaSich susedov pozve svojich
hosti.

Oblast prirodného turizmu je vhodnou bazou prerozvoj strazivosti. Aby komunitavytazila
¢o najviac zo svojho zakladného potencidu, jg predstavitelia musia pochopit, ¢o motivuje
rudi , aby cestovali do jednatlivych prirodnych regonov akymi pravidlami sa pri vybere
lokdity, kde straviasvoje dovolenky ¢i vikendy, riadia. Poznanietychto zasad vam poméze
pri planovani rozvoja. Nadruhej strane poznanie, ¢o spdsobuje, zetieto pravidla saniekedy
menia, umoznujevznik ndhodilych planov, ktoré budemoznérealizovar, ked si podmienky
vyziadaju takito zmenu. Planovaci tiez musia pochopit vzdomne sa dopinajicu Glohu
prirodnychatrakci i ai nfra&ruktdry aich prepojenia, ktorétrebavytorit pre plny apozitivny
“za&zitok” z vidieckeho turizmu. Nakoniec, preto, ze sasvet zmensuje naglobd nu komunitu
cestovaterov, miestni rozvojovi podnikateliaazakladateliasi musiavazit Specia ne potreby
zahrani¢nych hosti.
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